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RESUMEN

La polarizacién politica es, en los dltimos tiempos, uno de los grandes hot topics de la cien-
cia politica. Sin embargo, ain son escasos los estudios que la abordan desde la televisién
y con perspectiva regional. Por este motivo, se plantea como objetivo comparar la polari-
zacién politica por cadena de televisidén y por partido politico, incorporando la perspecti-
va andaluza. Se capturaron los informativos de cinco cadenas durante la campafia de las
elecciones del 23-J en Espafia. Operacionalizamos la polarizacién como distancia afecti-
va, calculada mediante sentiment analysis, y estimamos modelos ANOVA para comparar
las medias de polarizacién por cadenas y partidos. Los resultados muestran una cobertura
mediatica de Vox y Sumar mas polarizada que la de PP y PSOE, aunque con variaciones por
cadenas. También encontramos que la cobertura mediatica de la cadena regional andaluza
presenta sentimientos mas positivos que las cadenas nacionales.
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ABSTRACT

Political polarisation is, in recent times, one of the great hot topics in political scien-
ce. However, there are still few studies that address it on television and from a regional
perspective. For this reason, the aim of this paper is to compare political polarisation by
television channel and political party in Spain, incorporating an Andalusian perspective.
We captured the news broadcasts of five channels during the 23-] election campaign in
Spain. We operationalised polarisation as affective distance, calculated using sentiment
analysis, and estimated ANOVA models to compare the means of polarisation by channel
and party. The results show that media coverage of Vox and Sumar is more polarised than
that of PP and PSOE, although with variations by channel. We also found that the media
coverage of the Andalusian regional channel shows more positive sentiments than the
national channels.

KEYWORDS: polarization; general elections; electoral campaigns; political parties; media; An-
dalusia.

1. Introduccioén

El concepto de polarizacién politica sufre de una gran connotacién negativa, pues con-
tribuye a la centralizacién del poder (Lee, 2015), el estancamiento legislativo (Jones,
2001) y altos niveles de hostilidad. Tanto en Espaiia como en Andalucia, los elevados
niveles de polarizacién detectados han sido atribuidos a factores como la irrupcion de
formaciones y discursos populistas, la transformacién sustancial del sistema de par-
tidos (con mayores niveles de fragmentacién y distanciamiento ideolégico), las ten-
siones territoriales o la reciente crisis del COVID-19 (Barreda, 2021; Torcal y Comelles,
2020). A suvez, estudios previos muestran que ciertas cuestiones, como la inmigraciéon
o la tributacién, son mas sensibles a la polarizacién (Miller, 2021).

Los medios de comunicacién son espacios de confrontacién politica y aportan marcos
para interpretar la democracia y sus efectos (Cazorla et al., 2022). Los medios actiian
como amplificadores y emisores de emociones que la poblacién procesa y tiene en
cuenta a la hora de decidir su comportamiento electoral, revistiendo a los programas
de noticias o los periodistas de la suficiente autoridad social como para reproducir
ideologias y posturas sociales especificas (Ericson et al., 1987). En concreto, median-
te un juego intencionado con el priming y el framing, los medios alientan al ptblico
a aceptar como natural y evidente ciertas formas de categorizar la realidad (Hall et
al., 1978) y representan un marco crucial para la formacién de emociones colectivas
(Rivera et al., 2021). Por este papel en la generacién de opinién publica, los medios de
comunicacién son percibidos como los principales agentes polarizadores (Masip et
al., 2020).

Sabemos que la polarizacién se relaciona con caracteristicas particulares de cada

empresa de medios (Waisbord, 2020). Estudios recientes responsabilizan a algunos
medios conservadores de la viral cobertura de las actividades de la ultraderecha en
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varios paises, aumentando de este modo la extremizacién del televidente, ya sea a
favor o en contra. La cadena de noticias Fox en Estados Unidos (Peck, 2019) y me-
dios similares en Europa del Este, tanto publicos como controlados por sus lideres
populistas (Szab6 et al., 2019), son ejemplos de la relacién entre medios, partidos y
polarizacién politica.

Esta cobertura mediatica ideolégicamente parcial alcanza su maximo esplendor
al convocarse elecciones. Por este motivo, el periodo de campaiia electoral es el
mas idéneo para el estudio y medicién de la polarizacion politica (Hernandez et al.,
2021). Incluso aunque parezcan desdibujarse los limites de su duracién temporal
(Blumenthal, 1980), no debemos desconsiderar la relevancia crucial de las cam-
pafias electorales «reales» en los procesos de eleccién de representantes. Es en la
campafia electoral cuando mayores esfuerzos y recursos se invierten en la activa-
cion del electorado (ACE, 2024), mayor contenido politico inunda los medios de co-
municacién y mejor se puede valorar la proximidad o lejania discursiva de partidos
y candidatos (Caramelo-Pérez, 2020).

De este modo, nos preguntamos por los niveles de polarizacion en la television du-
rante la campafia electoral en Espafia y Andalucia, atendiendo a la comparativa por
cadenas en su tratamiento de los partidos politicos. Esto implica preguntarse qué
partidos sufren de una cobertura televisiva mas polarizada durante la campafia elec-
toral y si existen diferencias por cadenas. Como hipétesis, planteamos que Vox y Su-
mar, en los extremos del espectro ideolégico, presentan mayor polarizaciéon en su
cobertura que los partidos tradicionales (H1). A su vez, esperamos encontrar dife-
rencias en los niveles de polarizacién en la cobertura de cada partido por cadena de
television (H2).

Si bien son relativamente numerosos los estudios sobre la relacién entre la polari-
zacion politica y el sistema de medios, atin son escasos los que abordan esta cues-
tion en contextos regionales. Por eso, esta investigacion pretende ofrecer una vision
comparativa de la polarizacién en Espafia y Andalucia, centrandonos en la campafia
electoral de las pasadas elecciones generales del 23-] de 2023 (7 a 21 de julio). Esta
investigacion responde al objetivo general de medir la polarizacién politica que ge-
neran las principales cadenas de television espafiolas y andaluza en su cobertura de
las actividades de los partidos politicos durante la Gltima campafia electoral.

Esta intencién se descompone en los objetivos especificos de:
1. Identificar si existen diferencias por cadenas en sus niveles de polarizacion.
2. Reconocer qué partidos presentan una cobertura mediatica mas polarizada.

3. Comparar los niveles de polarizacién por partido en cada una de las cadenas.
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2. Polarizacién politica en la cobertura mediética de las
campanas

2.1. La polarizacién politica

La polarizacion politica hace referencia a la formacién de posiciones politicas extre-
mas que derivan en una hostilidad creciente entre distintas facciones (Layman et al.,
2006) y una falta de consensos (Mutz, 2006). Las diversas opciones que representan
los intereses de los gobernados se alejan de tal forma que sus creencias u opiniones
resultan irreconciliables y la tarea legislativa se torna insostenible, con un tablero
politico verdaderamente fragmentado. Pero esta fragmentacion no se restringe a las
instituciones parlamentarias, incapaces de encontrar puntos de consenso, también
hace referencia a la opinién publica sobre temas politico-sociales, en los que los ciu-
dadanos se agrupan en posiciones frontalmente opuestas del espectro ideolégico
(Phillips, 2022). Con ello, la polarizacién lleva al fortalecimiento de los polos del es-
pectro politico y la desarticulacién del centro ideolégico (Corrales, 2005).

Binder (2015) observa en la polarizacién politica un verdadero obstaculo en el desa-
rrollo comn de la sociedad democratica, pues la falta de cooperacién y el consenso
entre el gobierno y la oposicién, y en la sociedad en general, hace que la toma de
decisiones se vuelva dificil y menos representativa. La Il Encuesta Nacional de Pola-
rizacién Afectiva realizada por el CEMOP (2023) muestra que aquellos entrevistados
con altos niveles de polarizacién emocional tienden a favorecer mas la reversion de
ciertas normas democraticas en comparacién con aquellos menos polarizados. En la
mayoria de los casos, los encuestados consideran que es preferible contar con lideres
fuertes que tomen decisiones firmes, incluso si esto implica alterar los procesos de-
mocraticos usuales (Melero et al., 2023). Sin embargo, segin Wagner (2021), ciertos
niveles de polarizacién también revierten en un aumento de cotas de participacién
politica y electoral y mayor culturizacién politica.

El origen de esta polarizacion es objeto de controversia. Algunos autores apuntan a
factores estructurales, como el sistema electoral, las ideologias populistas de dere-
cha radical' y las dindmicas partidistas (Lipset y Rokkan, 1967), mientras que otros
ponen el foco en factores vinculados al ejercicio de los medios de comunicacién
(Sunstein, 2009).

2.2. La polarizacién medidtica

La polarizacién mediatica puede interpretarse como la cobertura informativa ideo-
légicamente parcial y divergente de los medios (Fletcher y Jenkins, 2019). Autores
como Prior (2013) afirman que los medios de comunicacién no tienen efectos pola-
rizantes en los consumidores, pues ellos desde su libertad de informacién eligen los
medios que desean consumir. En la direccién opuesta, se sostiene que medios como
la televisién han aumentado la polarizacién, pues, al posibilitar que los individuos
seleccionen canales que se ajusten a su ideologia preexistente, el medio actiia como
una camara de resonancia (Bishop, 2008; Sunstein, 2009).
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Hallin y Mancini (2004) definen el sistema mediatico espafiol como pluralista po-
larizado, en la medida en que la red de intereses de medios y partidos en Espafia se
entremezcla con frecuencia. Seglin los autores, esta confusion de intereses se debe a
que la profesién periodistica se encuentra escasamente profesionalizada y a que el
Estado interviene en alto grado en la configuracion del sistema mediatico a través de
licencias y la imposicion de directrices editoriales. Gonzalez (2008) considera que los
partidos en Espafia se encuentran altamente vinculados a la prensa, incurriendo en
un fenémeno de paralelismo entre medios y politica (Hallin y Mancini, 2004).

Ademas, la conceptualizacién clasica de Manin (1998) sitia a Espafia en un punto
intermedio entre los modelos de democracia de partidos y democracia de audiencias,
debido a la estrecha vinculacién entre el ejercicio periodistico y los enfrentados inte-
reses partidistas de los medios de comunicacién. Pareciera que el no partidismo no es
un objetivo para los medios, sino todo lo contrario (Castromil y Chavero, 2012).

En perspectiva, el Pew Research Center (2018) describe la transicién espafiola desde
un clima politico relativamente estable y poco polarizado hasta un escenario antago-
nista de polarizacién constante, debido en gran medida al incremento del uso de las
redes sociales y evolucion hacia el lenguaje belicista de los canales de comunicaciéon
mas tradicionales (Berrocal-Gonzalo et al., 2023). Ambas situaciones provocan que,
segln las mediciones del CEMOP (Crespo, 2023), la polarizacién afectiva en Espafia
haya aumentado de los 3,98 puntos (sobre 10) alcanzados en 2021 hasta los 4,56 en
2023.

Este incremento en la polarizacién politica de la sociedad espafiola, resultado de la
mediatizacién de los canales informativos (Orriols, 2021), también se ve favorecido
por la sobreexposicion, directa o indirecta, del ciudadano a determinado contenido
politico y canales de television y por la manera en que estos se aproximan a sus au-
diencias.

Un elemento esencial en el estudio de la polarizacién politica auspiciada por los me-
dios de comunicacién es la segmentacion de audiencias (Napoli, 2021). Se entiende
por dicha fragmentacién el proceso de dividir una audiencia en grupos mas peque-
fios que poseen caracteristicas similares, como creencias politicas o edad, entre otras
(Napoli, 2021). A raiz del desarrollo de nuevos canales comunicativos y de la perso-
nalizacién del contenido, han surgido nuevas herramientas para la captacién de es-
pectadores. Las «burbujas filtro», encargadas de mostrar al usuario contenido acorde
con sus creencias a fin de crear un clima de seguridad (Pariser, 2011), conducen a
las «camaras de eco», donde las opiniones similares se refuerzan y las perspectivas
divergentes son excluidas (Flaxman et al., 2016), reforzando asi los valores preexis-
tentes sin dejar espacio para la reflexién y contraposicién de ideas. Ahora bien, este
proceso no es ajeno a la actuacién individual. Los ciudadanos conocen la tendencia de
cada canal de informacién y la posicion del mismo ante los asuntos de interés (Rodri-
guez y Castromil, 2010), por lo que resulta muy dificil clasificar qué ocurre primero:
una agenda setting y un framing/priming tendencioso o la predisposicién ciudadana a
la recepcion de inputs autorreforzadores de su propia posicién. Se construye de este
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modo una suerte de paradoja, pues los ciudadanos consideran al sistema mediatico
como parcial y sesgado, pero a la vez son reacios a exponerse a canales de informa-
cién con lineas editoriales separadas de su propio esquema de valores, operando de
este modo la exposicion selectiva.

En el contexto andaluz, el Barémetro audiovisual de Andalucia (CAA, 2022) recoge la
evaluacion de la poblacién del territorio sobre el grado (0 = nada y 10 = mucho) de im-
parcialidad informativa y pluralismo politico de los medios de comunicacién. Sus re-
sultados no son muy alentadores: ninguno de los medios de comunicacion (television,
radio e Internet) recibe la aprobacién de la poblacién andaluza, alcanzando Internet el
mejor resultado (4,9), seguido de la radio (4,2) y cerrando la clasificacion la television,
con un 3,9 de media. El 52% de la poblacién andaluza opina que la televisién no es
imparcial. En general, la mayoria de los encuestados consideran que los medios audio-
visuales analizados (television, radio e Internet) carecen de imparcialidad.

A pesar de esta desconfianza y del progresivo aumento de quienes se informan a tra-
vés de las redes sociales, la television atin es la opciéon predominante entre los espa-
fioles para informarse de las noticias de indole politica, siendo seleccionada por un
76% de los espafioles, frente al 35% que selecciona plataformas online, segin la en-
cuesta de Medios y Noticias del Eurobaréometro (2022). Esta telecracia (Sartori, 1999)
alude a que la televisién condiciona el proceso electoral, ya sea en el encumbramien-
to o la marginacion a los candidatos, en su seleccién discursiva para informar sobre
la campafia o en el posicionamiento de cada pieza informativa dentro del noticiero.
Ademas, es en la televisién donde se reconoce mayor carga ideoldgica en la cobertura
de las campafias (Horwitz, 2007; McChesney, 1999), un tratamiento mas negativo
a las noticias (Dunaway, 2013) y mayores esfuerzos en conectar con el televidente
a través del refuerzo de las actitudes y las creencias preexistentes (Iyengar y Hahn,
2009; Iyengar et al., 2012).

2.3. Polarizacion, television y campanas electorales

Este binomio entre partidos y medios muestra su méaxima expresion al convocarse
elecciones. Es durante las camparfias cuando se observan en mayor medida los es-
fuerzos mediaticos en la cobertura de actos y eventos partidistas. Algunas dindmicas
habituales en el tratamiento mediatico de las campafias son un aumento de la perso-
nalizacién, un crecimiento gradual del negativismo y una tendencia hacia una cober-
tura cada vez mas interpretativa? y centrada en un esquema de competencia similar a
una carrera de caballos (horse-race) (Luengo, 2011; Reinemann y Wilke, 2007). Todo
lo anterior lleva a ofrecer una perspectiva politico-ideoldgica en detrimento de otras
(Entman, 1993).

Una de las principales dificultades en la conceptualizacion de las campafias es su du-
raciéon temporal. Desde su popularizacién por Blumenthal (1980), parece globalmen-
te aceptada la idea de la campaiia permanente: aquella sujeta a la extenuante logica
de la mayoria diaria y en la que la obsesién comunicativa sobre los logros (o vicios)
partidistas excede en mucho la campafia electoral.
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Otro aspecto relevante a analizar relativo a la campafia electoral es la teoria de los
efectos minimos de las campafias, mediante la cual el elector refuerza sus preferen-
cias y sus desavenencias preexistentes con los distintos partidos. También la teoria
de la identidad social de la polarizacién entre grupos internos y externos, que sugiere
que, en contextos mediaticos de cobertura negativa, la extremizacién de las posturas
se encuentra ain mas acentuada (Hansen y Kosiara-Persen, 2017). La polarizaciéon
politica, en este sentido, se refuerza al ofrecer una informacién parcial, acentuando
laideologia en la narrativa informativa y afectando a la percepcion y decisiones de los
votantes en la eleccion de posiciones mas extremistas (Gentzkow y Shapiro, 2010).
La fragmentacién de audiencias ligada al sensacionalismo y al sesgo mediatico es un
factor que incide en la calidad del debate ptblico y la toma de decisiones democrati-
cas (Mutz, 2006). En definitiva, parece mas que directa la relacién entre los medios
de comunicacién y la polarizacion politica durante las campafias electorales.

3. Metodologia

Los datos empleados para el analisis proceden de los noticieros de segunda edicion de
las cadenas de television con mayor audiencia a nivel nacional (TVE, Antena 3, T5y
La Sexta), junto con Canal Sur para disponer de datos a nivel de Andalucia, durante el
periodo de la campafia electoral (7 a 21 de julio) de las elecciones generales del 23 de
julio de 2023 en Espafia. Los materiales recopilados fueron etiquetados y fragmenta-
dos por noticia, obteniendo la unidad de analisis individualizada.

El video se transcribi6 a texto a través del software de cédigo abierto Whisper, un
modelo de aprendizaje automatico para el reconocimiento y la transcripciéon de voz.
Se filtraron todas las noticias de la campafia que mencionan a alguno de los cuatro
principales partidos, segiin representacion parlamentaria en las elecciones generales
de 2023 (PSOE, PP, Vox y Sumar), o a sus lideres nacionales o regionales.

A continuacion, realizamos un sentiment analysis, una técnica de analisis de textos
enmarcada en el procesamiento del lenguaje natural (PLN)3. Se trata de una técnica
automatica basada en algoritmos, ya validada por estudios previos que la identifican
como adecuada para el analisis de grandes cantidades de texto (Serrano-Contreras et
al., 2020, 2021; Luengo et al., 2021). La herramienta utilizada es sentimentr (Rinker,
2022), que, frente a otros softwares de andlisis de sentimiento, cuenta con la ventaja
de considerar el contexto a la hora de estimar la polaridad por medio de los modifica-
dores de valencia (valence shifters) (Rinker, 2022). Un ejemplo de su funcionamiento
se puede observar en la tabla 1.
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Tabla 1
Ejemplo de funcionamiento del anélisis de sentimiento con «sentimentr»
Sentimiento
La economia va bien
1 1,00
0 0 0 2
5 La economia va mal 100
0 0 0 -2 '
La economia no va bien
3 -0,89
0 0 () 0 2
4 La economia va muy bien 161
0 0 0 > 2 '
s La economia va algo bien 018
0 0 0 < 2

(~) Negador: Invierte la polaridad.

(>) Amplificdor: Auments el impacto de la PW.

(<) Des-Amplificdor: Reduce el impacto de la PW.

PW: Polarized Word.

Fuente: elaboracion propia a partir de Rinker (2022).

En todos los ejemplos de la tabla 1, «bien» y «mal» son las palabras que contienen la
polaridad (polarized word). Pero en los ejemplos 3, 4V 5, 1a polarized word va acompa-
fiada de modificadores de valencia (valence shifters): un negador (3), un amplificador
(4) y un desamplificador (5). Vemos en la tabla 1 como la polaridad de la frase se ve
modificada en funcién de la presencia de estos modificadores. Una explicacion mas
detallada puede encontrarse en Rinker (2022).

Tras calcular el valor de sentimiento a nivel de frase, agregamos las frases dentro
de cada noticia que mencionan a cada partido —o a alguno de sus lideres— y cal-
culamos la media de sentimiento. Asi, cada noticia puede tener distintos valores de
sentimiento para cada partido, ya que la media se calcula agregando los fragmentos
de noticia que mencionan a los distintos partidos. En total, contamos con 377 no-
ticias Unicas y 673 fragmentos de noticia que mencionan a alguno de los partidos
(tabla 2).
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Tabla 2
Resumen de las noticias capturadas por partido y medio y descriptivos de sentimiento
N Noticias* Npgfrlélgs Ndzrf]g;?ggl?s Sentimiento

Media DT Mediana
Total 377 2218 673 -0,08 028 -0,08
Cadena
Antens 3 109 727 200 -0,08 026 -0,08
Canal Sur 47 276 68 0,04 035 -0,04
La Sexta 80 471 147 -0,08 027 -0,07
TVE 79 4,65 141 -0,10 024 -0,09
Telecinco 62 3,65 7 -0,15 029 -0,09
Partido
PSOE 260 15,29 260 0,05 047 0,09
PP 268 15,76 268 0,01 0,40 0,03
Vox 173 10,18 173 0,02 047 -0,02
Sumar 86 506 86 012 0.77 0,4

* Noticias: Total de noticias que mencionan a alguno de los partidos.

** Fragmentos de noficia: fragmentos de noticia que mencionan a cada partido.

Fuente: elaboracién propia.

Comprendemos la polarizacién mediatica como distancia afectiva. Para su operacio-
nalizacién, seguimos la metodologia propuesta por Serrano-Contreras et al. (2020,
2021), entendiendo el grado de polarizacién de una noticia como el absoluto de la dis-
tancia entre el valor del sentimiento de esa noticia y la mediana del sentimiento de todas
las noticias:

Pij = |Sl] - M€|,

donde P; es el nivel de polarizacion de la noticia i para el partido j, S es el valor de
sentimiento de la noticia i para el partido j, y Me es la mediana del valor de senti-
miento sobre el total de noticias. S, toma valores entre -1 (Sentimiento mas negati-
vo0) y +1 (Sentimiento mas positivo) seglin el valor de sentimiento de cada noticia. Py
toma valores comprendidos entre 0 (ausencia de polarizacién) y +200 (polarizacién
maxima).

Con esta medida, compararemos los niveles de polarizacién en la cobertura mediatica
de la campaiia electoral por cadenas y partidos mediante modelos ANOVA de uno y dos
factores. Los modelos ANOVA permiten contrastar la hipétesis nula de igualdad de me-
dias de una variable dependiente métrica (polarizacién) entre los distintos grupos de
una o varias variables explicativas o factores (partidos, cadenas). A través de pruebas
post-hoc, realizaremos comparaciones por pares para identificar qué grupos difieren
entre si, valiéndonos del estadistico T2 de Tamhane para varianzas heterogéneas.
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4. Resultados: la polarizacion en la cobertura medidtica de
los principales partidos

A continuacion, presentamos los resultados del analisis de la polarizacién por parti-
dos y cadenas de televisién durante la campaiia de las elecciones generales de 2023.
Los estadisticos descriptivos de la medida de polarizacién, asi como de los valores de
sentimiento sobre los que esta se calcula, pueden encontrarse en el Anexo 1.

4.1, La polarizacién por cadenas

El andlisis de la polarizacién por cadenas no muestra diferencias significativas en los ni-
veles de polarizacion afectiva. Solo Canal Sur obtiene unos niveles de polarizacién que pa-
recen distanciarse de manera apreciable por encima del resto de cadenas (figura 1), aun-
que estas diferencias no son estadisticamente significativas (tabla 3). Analisis posteriores
muestran que esta aparente —aunque no significativa— mayor polarizacién de Canal Sur
podria atribuirse a un 25% superior de noticias (cuartil superior de sentimiento) con un
valor de sentimiento mucho mas positivo a lo que encontramos en el resto de cadenas:
las cadenas nacionales sit(ian su percentil 75 de sentimiento en torno a 0,01, mientras que
este valor en la distribucién de sentimiento de Canal Sur asciende a 0,22 (Anexo 1-tabla 2).
Telecinco, a pesar de tener un nivel de polarizacién cercano a la media, también cuenta
con noticias muy polarizantes en su cobertura de los partidos durante la camparfia, so-
bre todo a partir del percentil 90 (Anexo 1-tabla 1), que, a diferencia de Canal Sur, serian
atribuibles a un 10% de noticias con sentimientos muy negativos (-0,59 en p10 de senti-
miento, frente al -0,38 en torno al que oscila el resto de cadenas) (Anexo 1-tabla 2).

Figura 1
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Tabla 3

Comparacién de medias de los niveles de polarizacién de Canal Sur y las cadenas
nacionales durante la camparia de las elecciones generales de 2023

Comparaciones mdltiples (T2 de Tamhane)
Variable dependiente: POLARIZACION

. ' Diferencia de . Intervalo de confianza al 95%
() Media U Media medias (I-)) Desv. Error >ig. Limite inferior  Limite superior
Antena 3 13,841 6,277 0,263 -4176 31,859
Canal Sur Lo Sexta 13,039 6,569 0,400 -5749 31827
TVE 15,827 6,392 0,141 -2,494 34,148
T5 12,431 7,067 0,570 -7,700 32,561

La diferencia de medias es significativa en el nivel 0,05.

Fuente: elaboracién propia.

4.2. La polarizacién por partidos

Por partidos, encontramos diferencias considerables entre el bloque del bipartidismo
(PP y PSOE) y las formaciones mas recientes (Vox y Sumar). Vox y Sumar presentan
una mayor polarizacién en su cobertura mediatica durante el periodo de campafia
(figura 2). La comparaciéon de medias ANOVA muestra diferencias marginalmente
significativas (p < 0,1) en los niveles de polarizacién de la cobertura de Vox respecto
al PP (p = 0,07) y de Sumar con PP (p = 0,06), aunque los intervalos de confianza al
95%, con el limite superior muy préximo a 0, constituyen un indicio de la mayor po-
larizacién en la cobertura mediatica de Sumar y Vox (tabla 4).

Sumar es el partido con la mayor polarizacién media (45,3) y también con la mayor
variabilidad en los niveles de polarizacién en su cobertura mediatica (SD = 44,6)
(Anexo 2-tabla 1). Le sigue Vox, con una polarizacién también elevada (40,3) en
su cobertura, aunque con variabilidad menor (SD = 38,2). Cuando atendemos a la
distribucién de las noticias que mencionan a cada partido por nivel de polarizacién,
vemos, en el extremo superior de la distribucién, que las noticias méas polarizantes
de Vox y Sumar son muy superiores que las que mencionan a PP o PSOE. Esto ocurre
a partir de la mediana (situada en torno a 30 puntos para Sumar y Vox, frente a los
22 puntos del PSOE y los 17 puntos de PP), y especialmente a partir del percentil 75
(66 puntos-Sumar y 53 puntos-Vox, por 44 puntos-PSOE y 43 puntos-PP) (Anexo
2-tabla1).

Las distribuciones de sentimiento nos sirven para identificar donde se distancia mas
de la mediana el sentimiento expresado en la cobertura mediatica de cada partido.
Vemos que estos valores de polarizacién podrian atribuirse a la presencia de senti-
mientos mas negativos en la cobertura de Vox y Sumar, con medias de sentimiento de
-0,15y -0,11, respectivamente, frente al -0,05 de PSOE y PP.
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La posiciéon del primer cuartil de sentimiento de la cobertura de Sumar y Vox (-0,29
para ambos) se distancia asimismo del primer cuartil de PSOE (-0,22) y PP (-0,17),
y con mayor claridad en el primer decil (-0,50 de Sumar y Vox, por -0,31 de PSOE y
PP). Este menor valor de sentimiento, en la cobertura de Vox, se mantiene a lo largo
de toda la distribucién (Anexo 2-tabla 2), apuntando a que sus niveles de polariza-
cién serfan atribuibles a la presencia de sentimientos mas negativos en su cobertura
mediatica.

Figura 2
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Fuente: elaboracion propia.

También encontramos una mayor variabilidad en los niveles de sentimiento de la
cobertura mediatica de Vox y Sumar, sobre todo en el caso de Sumar (SD-Vox = 0,29;
SD-Sumar = 0,34), partido que destaca en sus noticias con sentimientos mas negati-
vos (p10), pero también en el extremo opuesto de la distribucidn, en sus noticias con
sentimientos mas positivos (p9o-Sumar = 0,32; p9o-Total = 0,24) (Anexo 2-tabla
2). Por tanto, la tendencia de Vox y Sumar a presentar valores de sentimiento mas
negativos en su cobertura mediatica que PP y PSOE solo se revierte parcialmente a
partir del percentil 90, donde Sumar pasa a ser el partido con el mayor valor de sen-
timiento entre el 10% de noticias mas positivas, seguido de PSOE, y a una distancia
sensible de PP y Vox, que alcanzan valores menos favorables en el extremo superior
de sus distribuciones de sentimiento.



Tabla 4
Comparacién de medias de los niveles de polarizacién en la cobertura mediatica por
partidos durante la campana de las elecciones generales de 2023

Comparaciones mdltiples (T2 de Tamhane)
Variable dependiente: POLARIZACION

. . Diferencia de Desyv. . Intervalo de confianza al 95%
() Partido () Partido medias (I-)) Error Sig. Limite inferior  Limite superior
PSOE -3,966 3,300 0,792 -12,689 4,757
PP Sumar -14,773 5,647 0,060 -29,937 0,392
Vox -9,777 3,869 0,070 -20,030 0,476
PP 3,966 3,300 0,792 -4,757 12,689
PSOE Sumar -10,807 5789 0,330 -26,324 4,710
Vox -5,811 4,073 0,635 -16,597 4,974
PP 14,773 5,647 0,060 -0,392 29,937
Sumar PSOE 10,807 5789 0,330 -4,710 26,324
Vox 4,996 6,131 0,961 -11,387 21,379
PP 9,777 3,869 0,070 -0,476 20,030
Vox PSOE 5,811 4,073 0,635 -4,974 16,597
Sumar -4,996 6,131 0,961 -21,379 1,387

La diferencia de medias es significativa en el nivel 0,05.

Fuente: elaboracion propia.

4.3. La polarizacién por cadenas y partidos

La comparativa de la cobertura de cada partido por cadenas muestra algunas dife-
rencias en sus niveles de polarizacién, sobre todo entre los dos partidos con mayor
polarizacién en su tratamiento mediatico (figura 3). Vox es el partido que mas pola-
rizacion presenta en La Sexta, mientras que Sumar recibe una cobertura més polari-
zada en Antena 3 y Telecinco, donde Vox también experimenta mas polarizaciéon en
su cobertura que los partidos del bipartidismo, pero en menor medida que Sumar. Los
niveles de polarizacion de la cobertura de Sumar y de Vox no parecen diferir de los de
la cobertura de PSOE y PP en La Sextay TVE.

Estimamos un modelo ANOVA de 2 vias para probar la existencia de estas diferencias.
Cuando consideramos de manera simultanea las medias de polarizacién por cade-
nas y partidos, encontramos diferencias significativas (p < 0,05) tanto entre cadenas
como entre partidos (tabla 5). Las comparaciones por pares (Anexo 3-tabla 1) nos
permiten confirmar la mayoria de diferencias que aprecidbamos en la figura 3. En
Antena 3, Sumar sufre una cobertura significativamente mas polarizada que PP y que
PSOE (p < 0,05), y Vox obtiene una mayor polarizacién en su cobertura que PP, aun-
que solo marginalmente significativa (p < 0,1). En Telecinco, Sumar también experi-
menta una cobertura significativamente mas polarizada en su tratamiento mediatico
que PPy PSOE (p < 0,05), mientras que no podemos afirmar que el nivel de polari-
zacion en la cobertura de Vox sea superior al de otros partidos en esta cadena. En La
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Sexta, por el contrario, Vox recibe una cobertura significativamente mas polarizada
(p < 0,05) que PP, mientras que en esta cadena el tratamiento de Sumar no difiere
significativamente en su media de polarizacion con el resto de partidos.

En Canal Sur, aunque existe un valor medio elevado en la polarizacién en la cobertura
de Sumar, su bajo N, apreciable en la mayor amplitud de su intervalo de confianza,
no nos permite su comparacion con otros partidos en esta cadena. No encontramos
diferencias significativas entre el resto de partidos en Canal Sur. En TVE tampoco en-
contramos diferencias estadisticamente significativas en las medias de polarizacion
por partidos.

En definitiva, las tres cadenas privadas (Telecinco, Antena 3 y La Sexta) presentan
diferencias significativas en las medias de polarizacién entre partidos; en concreto,
entre Vox y Sumar y PP y PSOE, mientras que no podemos afirmar la existencia de
estas diferencias en las cadenas publicas.

La distribucién por nivel de polarizacién de las noticias que mencionan a cada partido
en cada cadena nos sirve de apoyo a las comparaciones de medias (Anexo 4-tabla 1).
En Antena 3, la cobertura de Sumar tiene un 25% (p75 = 74,7) y, sobre todo, un 10%
(p90 = 145,76) de noticias muy polarizantes. En Telecinco, la mayor polarizacién en
la cobertura de Sumar —en comparacién con los partidos tradicionales— se produce
alolargo de toda la distribucién, con valores de polarizacién mayores que el resto de
partidos ya en el primer decil (p10 = 7,8), y hasta el Gltimo decil, donde pasa a ser Vox
el partido que concentra el 10% de noticias mas polarizantes en su cobertura (p9o-
Sumar = 125,9; p90-Vox = 144,1).

Figura 3

Polarizacién por partido y cadena
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Tabla 5
ANOVA de dos vias de polarizacién por partido y cadena

Pruebas de efectos intersujetos
Variable dependiente: POLARIZACION

Origen Tslﬁr?\g Idcle ql Mded"? F Sig. parEcTigl al Paras?;efro Eofenc(lia b
cuadrados cuadratica cuadrado centralidad ©PS€Mved@

Modelo corregido 44.981,272 19 2.367,435 1,742 0,026 0,048 33,096 0,965

Interseccion 709.789,387 1 709.789,387 522,246 0,000 0,444 522,246 1,000

Partido 15.056,491 3 5.018,830 3,693 0,012 0,017 11,078 0,804

Cadens 13.495,849 4 3.373,962 2,482 0,043 0,015 9,930 0,709

Partido*Cadena 15372112 12 1.281,009 0,943 0,503 0,017 11,310 0,560

Error 887.498,622 653 1.359,110

Total 1.782.338,249 673

Total corregido 932.479,894 672

b Se ha calculado utilizando alpha = 0,05.

Fuente: elaboracién propia.

En Antena 3y Telecinco, tanto Sumar como Vox concentran un 10% (p10) de noticias
con niveles de sentimiento muy negativos en comparacién con los partidos tradicio-
nales (Anexo /-tabla 2). Vox mantiene este menor valor de sentimiento en su cober-
tura a lo largo de toda la distribuciéon en ambas cadenas. En el caso de Sumar, en An-
tena 3 aparecen noticias con valores de sentimiento mas positivos que para el resto
de partidos a partir del percentil 75, y sobre todo a partir del percentil 90, aunque la
tendencia, al igual que en Telecinco, es a presentar sentimientos mas negativos en
la mayor parte de la distribucién. En La Sexta, es Vox el partido que presenta niveles
medios de sentimiento mas negativos en su cobertura (-0,16), con valores de senti-
miento menores que el resto de partidos en el 75% de noticias. Los posibles factores
de estas tendencias se discutiran en el siguiente apartado.

5. Discusion y conclusién

En un momento en el que la atencién de las investigaciones sobre la polarizacién es
crecientemente dirigida al debate online (Waisbord, 2020), nuestros resultados evi-
dencian el rol que la televisién sigue ejerciendo en la polarizacién durante las cam-
pafias electorales.

En la relacién entre las cadenas de television y la polarizacion politica, tal y como se
reflejaba al comienzo de este articulo, es fundamental la mediacién de los grandes
adjetivos de la cobertura politica contemporanea: el infoentretenimiento, el sensa-
cionalismo y el personalismo (Maier y Nai, 2020). En las cadenas regionales también
resultan reconocibles estos fendmenos, sin embargo, nuestros resultados apuntan
a indicios de menor conflictividad que en medios estatales. Un estudio comparativo
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entre la cobertura politica de cadenas regionales entre Alemania y Estados Unidos
(Ellger et al., 2021) relaciona la cada vez menor presencia (y por tanto exposicién
del electorado) de noticias locales con el aumento de la polarizacién politica negati-
va en sistemas multipartidistas. Su principal aportacién radica en comprobar que el
porcentaje de voto a los partidos pequefios, que tienden a mantener posiciones mas
alejadas del centro ideoldgico, aumenta tras la reduccién del share de las noticias lo-
cales. Ademas, los autores identifican una sélida correlacién entre el voto a partidos
centristas y el consumo de noticias locales (Ellger et al., 2021). Ahondando en lo an-
terior, Darr et al. (2018) afirman que los informativos locales se relacionan con una
aproximacién a la politica mas consensuada, mientras que los medios nacionales se
encuentran mas ideologizados.

A continuacion, y con independencia de su ambito geografico, nos preguntabamos
si la ideologia politica de cada cadena de television se vincula de algin modo con
la polarizacién de sus informativos. Para categorizar las cadenas de television se-
gun el eje izquierda-derecha, seguimos la propuesta de Ramirez-Duefias y Humanes
(2023), que construyen una escala de tres puntos para cada medio de comunicacién
en funcién de la situacion de sus seguidores en la escala de autoubicacion ideologica
reportada al CIS. El eje resultante recoge las puntuaciones de -1 = progresista, 0 =
neutral y 1 = conservador. De este modo, RTVE y T5 son consideradas neutrales (valor
0), Antena 3 conservadora (1) y La Sexta progresista (-1). Una vez categorizados los
medios, debemos reconocer que para el caso espafiol no se han encontrado eviden-
cias cientificas suficientes que correlacionen una cosmovision conservadora del me-
dio informativo concreto con mayor polarizacién politica. De hecho, para la campaiia
analizada, es una cadena categorizada como neutral en lo ideolégico (Telecinco) en la
que recogemos sentimientos mas negativos en su tratamiento a las noticias politicas.

Sin embargo, para el caso estadounidense es extensa la literatura que refuerza la re-
lacién entre polarizacién y conservadurismo. Autores como DiMaggio (2019), Garrett
et al. (2019) o Chalif (2011) han demostrado que, de forma sistematica, la cadena de
informativos Fox News ofrece las noticias desde la éptica de la extremizacién. Como
consecuencia directa de esta polarizacién desde el conservadurismo, Chalif (2011)
denuncia la sobredimension de las camaras de eco, en las que a mayor cobertura po-
larizada, mayor demanda de noticias autorreferenciales provendra del espectador/
elector. Ademas, el uso de los distintos medios de comunicacién como fuente de no-
ticias también se ha relacionado con la polarizacién, siendo los conservadores mas
propensos a utilizar los medios tradicionales y los liberales mas propensos a utilizar
las redes sociales (Hawdon et al., 2020). En los paises del este europeo, seglin Szabd
et al. (2019), ocurre una relacién ain mas perversa, pues son los propios lideres po-
pulistas ultraconservadores quienes dominan un canal televisivo dedicado paralela-
mente a su ensalzamiento personal y al insulto al enemigo.

Una vez hemos reconocido el perfil de la polarizacién en medios de comunicacién
estatales y conservadores, corresponde ahora ahondar en los partidos que sufren
una cobertura ideolégicamente mas cargada. Nuestros resultados apuntaban a una
cobertura mas polarizada en los partidos rupturistas del bipartidismo que en las for-

122



Television y polarizacion politica en Esparia y Andalucia https://doi.org/10.54790 /rccs.102

maciones tradicionales. En Espafia, segin Orriols (2021), los niveles de polarizacién
han aumentado considerablemente al tiempo de la irrupcién en el tablero politico de
férmulas populistas situadas ideoldgicamente en los extremos (Vox y Sumar). Estos
partidos no solamente amplian los extremos izquierdo y derecho del sistema de par-
tidos, sino también el eje de los afectos de los ciudadanos y de la informacién sobre
politica (Mudde et al., 2018). Segln estos mismos autores, populismo y polarizaciéon
se relacionan en tanto que los partidos populistas surgen como reacciéon al agota-
miento del consenso centripeto y repolarizan el conflicto politico. Con independencia
de las connotaciones populistas, Torcal (2020) también reconoce mayores niveles
de polarizacién entre el electorado de Podemos y Vox. Estos resultados son concu-
rrentes con nuestra investigacion, pues Vox y Sumar son quienes presentan mayores
niveles de polarizacién y su cobertura mediatica contiene valores de sentimiento mas
negativos, en comparacién con los partidos tradicionales.

Por tltimo, nos plantedbamos si en conjuncién de todo lo anterior, la cobertura me-
diatica de las actividades de una formacién determinada dependia o no de la afinidad
entre los colores politicos de la linea editorial y del partido. A este respecto, la litera-
tura especializada es amplia y firme en el aval a nuestros resultados. Segiin Ramirez-
Duefias y Humanes (2023), la posicién politica de cada medio, o el ejercicio de un
rol militante en la cobertura politica de cada cadena de televisién, se relaciona inti-
mamente con la polarizacién politica. También Levenduski (2013) demostré que los
medios partidistas polarizan al electorado, haciendo mas extremos a los ciudadanos
que antes ya lo eran, en mayor o menor medida.

Aterrizando estas aseveraciones generales en el caso espafiol, Pop et al. (2023) ana-
lizan el protagonismo que las distintas cadenas de televisiéon otorgan a los lideres
politicos candidatos a la presidencia del Gobierno en las dos elecciones de 2019. Y
descubren fuertes vinculos entre la ideologia editorial y la de las formaciones. En
el caso del Telediario 2 de TVE (analizado también en la presente investigacién), la
preeminencia de la figura del candidato socialista Pedro Sanchez era muy superior a
la de Pablo Casado, apareciendo el primero en el 85% de los casos de la informacién
sobre la campaiia de su partido y quedandose el segundo en un porcentaje del 78%.
En el grupo Atresmedia, sin embargo, Casado alcanzé el 100% del espacio que trata-
ba la camparia de su partido para las elecciones de noviembre mientras que Sanchez
era citado en apenas el 60% de las ocasiones en las que se mencionaba la estrategia
del PSOE. También en Atresmedia, entre las elecciones de abril y de noviembre de
2019, los lideres de los otros partidos sufrieron una bajada de su cobertura al ha-
blar de sus partidos de un 31%, pasando del 82% en los comicios de abril al 52% de
noviembre. El perfil editorial de la cadena mas préximo a la derecha y dirigido a un
publico de centro y de centro derecha podria estar detras de este tipo de resultados
(Pop et al., 2023).

Dados nuestros resultados, no hemos podido confirmar que las cadenas presenten
diferencias en sus niveles de polarizacién o sentimiento en funcién de su ideolo-
gia, tal como han sido categorizadas por los estudios previos. Si encontramos, en
cambio, que la ideologia de la linea editorial podria estar asociada con los valores
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de sentimiento y polarizacién de los partidos en su cobertura mediatica. También
reconocemos una cobertura mas positiva en las cadenas regionales frente a las ca-
denas nacionales, pues estas tltimas presentan promedios de sentimiento mas ne-
gativos.

Por Gltimo, debemos sefialar algunas limitaciones tanto del concepto de polarizacion
afectiva como de su operacionalizacién en este trabajo. Algunas criticas destacan
la complejidad para delimitar la polarizacién en sistemas multipartidistas (Rollic-
ke, 2023) o la necesidad de distinguir los factores individuales e institucionales de
la polarizacion afectiva (Romero-Martin et al., 2024). En esta investigacion, hemos
asumido que la polarizacién afectiva en las televisiones analizadas reside en el tra-
tamiento mediatico de la informacién, para posteriormente centrarnos en identi-
ficar las diferencias entre estos niveles de polarizaciéon por cadenas, por partidos y
por partidos dentro de cada cadena. Bajo este supuesto, no hemos podido abordar
la discusién sobre los agentes de la polarizacién —quién genera la polarizacién—,
cuestion que podria ser recuperada por investigaciones futuras que cuenten con da-
tos apropiados.

Como principal limitacién de este estudio, reconocemos la dificultad de aseverar
conclusiones tras el andlisis de la polarizacién mediatica en una tinica campafia elec-
toral. Habria sido interesante comparar longitudinalmente nuestros resultados entre
distintas elecciones, aumentando la muestra de noticias tratadas. Sin embargo, la
disponibilidad de materiales en los servidores web de las cadenas de television es
limitada. Con una base de datos mas amplia se podrian contemplar, incluso, los par-
tidos con menor representacion, incluyendo a los partidos regionales, algunos de los
cuales pueden ser susceptibles de una mayor polarizaciéon mediatica. También se-
ria interesante ahondar en las temaéticas concretas susceptibles de ser cubiertas de
forma polarizante, mas alla del contexto limitado de las campaifias electorales. En
este sentido, investigaciones futuras podrian abordar la sensibilidad a la polarizacion
mediatica de determinados temas clave del debate social. Estudios recientes ya han
abordado algunos de estos temas a través de la explotacion de textos procedentes del
debate online (Serrano-Contreras et al., 2020; Moreno-Mercado et al., 2022) y de la
prensa escrita (Serrano-Contreras et al., 2021). Las herramientas de transcripcién
automatica de textos como la empleada en este trabajo abren un camino para abordar
la generacion de polarizacion en los medios audiovisuales. Con todo, podemos afir-
mar que este estudio sera continuado en futuras investigaciones ya disefiadas. Estas
se centraran en el analisis de la polarizacién durante la campafia en prensa y en las
distintas emisoras de radio, tanto en su seccién de boletines informativos como en
sus tertulias politicas.
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que también obliga al reposicionamiento ideoldgico a los partidos politicos tradicionales (Ruiz y
Danet, 2022) y ahonda en una visién polarizada de la sociedad en su conjunto, normalizando las
estructuras discursivas del «nosotros» y el «ellos» que en ciertos casos legitiman la agresion y la
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Anexos

Anexo 1. Polarizacion y sentimiento por cadena

Tabla 1

Descriptivos de la medida de polarizacién de las noticias que mencionan a alguno de
los cuatro principales partidos de mbito nacional, por cadenas

Polarizacién
Media D:Sst\gisgﬁn Minimo  Méximo Per1c(<)an1'i| Perggnﬂl Mediana Per;gnﬁl Per;gnﬁl

Total 35,54 37,25 0,00 200,00 3,28 10,06 22,26 47,05 86,05
Antena 3 34,13 32,92 0,44 187,76 4,87 12,63 22,54 44,79 79,06
Canal Sur 47,97 48,07 0,14 177,53 4,88 12,86 30,76 66,35 116,59
La Sexta 34,94 36,73 0,00 200,00 2,27 9,52 22,97 45,43 78,08
TVE 3215 3115 0,14 179,31 3,42 9,66 23,10 44,42 71,21

Telecinco 35,54 43,21 0,14 170,71 2,59 7,31 16,35 44,38 97,57

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 2

Descriptivos de la medida de sentimiento de las noticias que mencionan a alguno de
los cuatro principales partidos de mbito nacional, por cadenas

Polarizacién
Media D:Sst\gisgﬁn Minimo  Méximo Per1c(<)an1'i| Perggnﬂl Mediana Per;gnﬁl Per;gnﬁl
Total -0,080 0,280 -1,000 1,000 -0,380 -0,220 -0,080 0,010 0,240
Antena 3 -0,080 0,260 -0,870 0,930 -0,360 -0,220 -0,080 0,010 0,240
Canal Sur 0,040 0,350 -0,820 0,880 -0,330 -0,190 -0,040 0,220 0,460
La Sexta -0,080 0,270 -0,900 1,000 -0,380 -0,230 -0,070 0,030 0,230
TVE -0,100 0,240 -0,710 0,890 -0,390 -0,240 -0,090 0,010 0,160
Telecinco -0,150 0,290 -1,000 0,750 -0,590 -0,270 -0,090 -0,030 0,070

Fuente: elaboracién propia.



Anexo 2. Polarizacién y sentimiento por partidos

Tabla 1

Descriptivos de la medida de polarizacién de las noticias que mencionan a alguno de
los cuatro principales partidos de dmbito nacional, por partidos

Polarizacién

Media D:Sst\gisgﬁn Minimo  Méximo Per1c(<)an1'i| Percentil Mediana Percentil  Percentil
Total 35,54 37,25 0 200 3,28 10,06 22,26 47,05 86,05
PSOE 34,47 36,67 0 200 3,01 10,86 22,26 44,38 77,06
PP 30,5 33,08 0,14 177,53 2,59 8,58 17,4 419 71,21
Vox 40,28 39,24 0,14 177,53 3,42 12,36 29,66 52,96 94,54
Sumar 45,27 44,6 0,98 187,76 5,46 10,74 29,6 65,52 115,33

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2

Descriptivos de la medida de sentimiento de las noticias que mencionan a alguno de
los cuatro principales partidos de dmbito nacional, por partidos

Polarizacién

Media D:Sst\gisgﬁn Minimo  Méximo Per1c(<)an1'i| Perggnﬁl Mediana Per;gnﬁl Per;gnﬁl
Total -0,080 0,280 -1,000 1,000 -0,380 -0,220 -0,080 0,010 0,240
PSOE -0,050 0,270 -0,900 1,000 -0,310 -0,220 -0,070 0,030 0,280
PP -0,050 0,240 -1,000 0,880 -0,310 -0,170 -0,060 0,030 0,200
Vox -0,150 0,290 -1,000 0,880 -0,500 -0,290 -0,150 -0,020 0,190
Sumar -0,110 0,340 -0,870 0,930 -0,500 -0,290 -0,140 -0,020 0,320

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo 3. ANOVA de dos vias

Tabla 1
ANOVA de dos vias de POLARIZACION por partido y cadena

Comparaciones por parejas
Variable dependiente: polarizacién

. . Diferencia de . 95% IC para diferencia
Cadena Partido (I) Partido ()) medias (I-)) Desv. error Sig T inferli:::vr Limite superior
PSOE -3,461 6,300 0,583 15,832 8,91
PP Sumar -22,810 9,462 0,016 -41,390 -4,231
Vox -12,465 7,344 0,090 -26,885 1,956
PP 3,461 6,300 0,583 -8,911 15,832
PSOE Sumar -19,350 9,278 0,037 -37,567 <1132
Antens 3 Vox -9,004 7,105 0,206 -22,955 4,947
PP 22,810 9,462 0,016 4,231 41,39
Sumar PSOE 19,350 9,278 0,037 1132 37,567
Vox 10,346 10,016 0,302 -9,321 30,013
PP 12,465 7,344 0,090 -1,956 26,885
Vox PSOE 9,004 7,105 0,206 -4,947 22,955
Sumar -10,346 10,016 0,302 -30,013 9,321
PSOE 13,585 10,588 0,200 -7,206 34,377
PP Sumar 17,369 18,265 0,342 -53,234 18,495
Vox 1,205 12,604 0,924 -23,544 25,954
PP -13,585 10,588 0,200 -34,377 7,206
PSOE Sumar -30,954 17,949 0,085 -66,199 4,29
Vox -12,380 12,142 0,308 -36,221 11,461
Canal Sur
PP 17,369 18,265 0,342 18,495 53,234
Sumar PSOE 30,954 17,949 0,085 -4,290 66,199
Vox 18,574 19,207 0,334 -19,140 56,289
PP -1,205 12,604 0,924 -25,954 23,544
Vox PSOE 12,380 12,142 0,308 -11,461 36,221
Sumar -18,574 19,207 0,334 -56,289 19,14
PSOE -7,773 7,578 0,305 -22,652 7,107
PP Sumar -4,404 9,433 0,641 -22,927 14,12
Vox -17,354 8,434 0,040 -33,915 -0,792
PP 7,773 7,578 0,305 -7107 22,652
PSOE Sumar 3,369 9,893 0,734 -16,057 22,795
Vox -9,581 8,945 0,285 -27146 7,984
La Sexta
PP 4,404 9,433 0,641 -14,120 22,927
Sumar PSOE -3,369 9,893 0,734 -22,795 16,057
Vox -12,950 10,563 0,221 -33,692 7,792
PP 17,354 8,434 0,040 0,792 33,915
Vox PSOE 9,581 8,945 0,285 -7,984 27,146
Sumar 12,950 10,563 0,221 -7,792 33,692
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Comparaciones por parejas
Variable dependiente: polarizacién

. . Diferencia de . 95% IC para diferencia
Cadena Partido (I) Partido (J) =~ 4iss (I-) Desv. error Sig T infer[i)or Limite superior

PSOE -8,7M 7,616 0,253 -23,665 6,244

PP Sumar -8,218 1,078 0,458 -29,971 13,535

Vox -2,382 8,253 0,773 -18,588 13,824

PP 8,711 7,616 0,253 -6,244 23,665

PSOE Sumar 0,492 1,377 0,965 -21,848 22,833

TVE Vox 6,328 8,651 0,465 -10,658 23,315
PP 8,218 11,078 0,458 13,535 29,971

Sumar PSOE -0,492 1,377 0,965 -22,833 21,848
Vox 5836 1,813 0,621 -17,361 29,032

PP 2,382 8,253 0,773 13,824 18,588

Vox PSOE -6,328 8,651 0,465 -23,315 10,658

Sumar -5,836 11,813 0,621 -29,032 17,361

PSOE -3,907 8,813 0,658 -21,211 13,398

PP Sumar -28,433 11,701 0,015 -51,409 -5,457

Vox -1,618 8,651 0,180 -28,605 5368

PP 3,907 8,813 0,658 -13,398 21,21

PSOE Sumar -24,526 12,241 0,046 -48,563 -0,489

) Vox -7,712 9,369 0,41 -26,108 10,685

Telecinco

PP 28,433 11,701 0,015 5457 51,409

Sumar PSOE 24,526 12,241 0,046 0,489 48,563
Vox 16,815 12125 0,166 -6,994 40,624

PP 11,618 8,651 0,180 -5,368 28,605

Vox PSOE 7,712 9,369 0,41 -10,685 26,108

Sumar -16,815 12125 0,166 -40,624 6,994

Se basa en medias marginales estimadas.

Nota *: la diferencia de medias es significativa en el nivel 0,05.

Nota b: ajuste para varias comparaciones: menor diferencia significativa (equivalente a sin ajustes).

Fuente: elaboracion propia.
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Anexo 4. Polarizacion y sentimiento por cadenas y partidos

Tabla 1
Descriptivos de la medida de polarizacién por cadenas y partidos
Polarizacién
Media DT Min. Méx. Ptil.10  Ptil. 25 Mediana Ptil. 75  Pitil. 90
PSOE 3140 3046 044 16981 488 1,44 2112 41,22 71,21
ez TP 2794 2605 067 13358 406 1255 2070 3775 6222
Vox 40,40 3064 069 1049 817 723 3389 5296 8879
Sumer 5075 5446 098 18776 636 10,40 2648 7465 14576
PSOE 3875 3825 488 17753 877 13,39 2621 5892 8845
Connlsr PP 5234 5472 014 17753 242 6,57 4509 9202 137.29
RV 5113 4916 069 17753 7.82 16,91 3739 5657 11659
Sumar 6971 6566 318 17753 318 4462 4693 7628 17753
PSOE 3649 4425 000 20000 244 7.97 1972 4453 9358
Lses PP 2871 2869 061 15827 120 1038 1840 3831 6685
Vox 4607 4291 120 15827 59 12,83 3196 6145 134,20
Sumar 3312 2818 321 11314 406 1234 2570 4445 6552
PSOE 3691 3908 120 17931 321 12,56 27,18 4120 7808
e PP 2820 2680 085 11845 584 9,48 1691 40,57 6541
Vox 3058 2379 014 866l 21 9,02 3069 4869 6078
Sumar 3641 3529 546 1651 584 7,31 2449 6071 86,61
PSOE 321 3638 138 14530 214 3,41 2204 4436 8591
relecinen P 2820 3759 014 17071 259 7,31 1426 3527 6924
Vox 3982 5180 014 17071 341 625 1652 4438 144,05
Sumer 5664 4840 321 13127 776 13,26 4211 9454 12586

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 2

Descriptivos de la medida de sentimiento por cadenas y partidos

Polarizacién
Media DT Min.  Méx. Ptil.10  Ptil. 25 Mediana Ptil. 75  Ptil. 90
PSOE -0,070 0,240 -0,730 0,840 -0,370 -0,220 -0,070 0,020 0,220

renss PP 10,040 0200 -0550 0640 -0250 -0190 -0050 0040 0,200
Vox 20060 0260 -060 0520 -0500 -0310 -0210 -0,060 0190

Sumar  -0,050 0410 -0870 0930 -0480 -0220 -0090 0060 0,580

PSOE 0050 0270 -0250 0880 -0220 -0160 -0010 0240 0400

corasy PP 0030 0400 -0820 0880 -0380 010 -0040 090 0420
RV 0010 0380 -0380 0880 -0360 -0240 -0100 0190 0550
Sumer 0090 0520 -0330 0880 -0330 -0320 -0100 0330 0880

PSOE 0030 0310 -0900 1000 -0280 -0120 -0040 0030 0270

. PP 20,070 0220 -0,590 0770 -0310 -0180 -0080 0020 0150
LoSexts 20160 0330 -0890 0770 -05/0 -0330 -0]50 -0010 0,250
Sumar  -0,050 0240 -0430 0530 -0290 -0190 -0060 0060 0260

PSOE  -0,060 0290 -0620 0890 0290 -0240 -0,090 0030 0200

e PP 20,070 0210 0600 0560 -0360 -0070 -0050 0010 0160
Vox 20120 0210 -0550 0280 -0390 -0270 -0,090 0010 0,60

Sumer 0260 0210 -0710 -0040 -0550 -0410 0210  -0010  -0,040

PSOE 0120 0260 -0740 0700 -0360 -0270 -0080 -0020 0,00
reecics TP 20,070 0250 -,000 0750 -0290 -0150 -0060 0000 0180
Vox 0240 0310 1000 0300 -0860 -0310 -0]40 -0,060 0,010

Sumar -0250 0,370 -0,790 0420  -0,760 -0,590 -0,170 -0,040 0,190

Fuente: elaboracion propia.
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